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1. TYTUL ZADANIA (do 15 wyrazow)

Odnowienie £édzkich Zapomnianych Murali - wielkoformatowych grafik reklamowych z okresu powojennego

2. LOKALIZACJA ZADANIA,

tj. wskazanie konkretnego migjsca: ulicy z numerem albo przynajmniej rejonu ulic, terenu instytucji albo placéwki, parku (informacje zwiazane
2 dana lokalizacja moZna sprawdzic na mapce dostepnej przez link na stronie www.lodz.pl/budzet_obywatelski/2017_2018)

Miejskie Kamienice z Muralami

2a. NUMERY EWIDENCY)NE DZIALEK (wypetnienie punktu nie jest konieczne)

3. RODZA) ZGLASZANEGO ZADANIA

~7 PONADOSIEDLOWE

| OSIEDLOWE (wpisz ponizej nazwe osiedla)

4. KROTKI OPIS ZADANIA WRAZ Z JEGO ELEMENTAMI SKEtADOWYMI

np. ile tawek, ile i jakich drzew ma zostac uwzglednione (do 60 wyrazéw)

Zadanie ma na celu renowacje todzkich wielkoformatowych murali reklamowych. Ze 239 murali do dnia dzisiejszego zachowato sie w sposéb
mozliwy do obejrzenia ok. 16. Pozostate dwadziescia pare jest zniszczona w takim stanie, ze s3 ledwo widoczne, Zadanie zaktada takze
wydanie ulotek z przewodnikiem oraz fotokonkurs dla kodzian. Spieszmy sie ratowac tédzkie murale, tak szybko niszczeja.

5. SZACUNKOWE KOSZTY BRUTTO ZADANIA

SKLADOWE CZESCI ZADANIA KOSZTY SZACUNKOWE

1. Renowacja murali 465 000,00 zt




2. sk%adane mapy 2 zazna;geniem mura}i t6dzkich wraz z opisem i 15 000.00 2t

opisem, szlakami pieszymi i rowerowymi (sktad + druk) '

3. Strona internetowa informacyjna dla todzian i turystow 10 000,00 zt

4. Konkurs Fotograficzny (Facebook, instagram, Snapczat) 10 000,00 zt
LACZNIE: 500 000,00 zi

6. OPIS SZCZEGOLOWY ZADANIA (wypetnienie punktu nie jest obowiazkowe)

Renowacja murali nie ma na celu tylko odnowienie tych zachowanych, ale przyjecie odpowiedniej formy ich achrony oraz odtworzenia i
dziatania promocyjne. Sam projekt bedzie sktadat sie z kilku czesci: 1) Skatalogowanie wszystkich murali reklamowych, takze tych
nieistniejacych oraz dawnych napiséw reklamowych, jeszcze przedwojennych. Czgsciowo ta praca jest wykonana przez pana Bartosza Stgpnia
(ksigzka, strona: http://www.murale.mnc.pl), nalezatoby ja uaktualni¢ oraz uwzgledni¢ rodzaj wtasnosci (miasto, prywatna), ich stan techniczny
oraz plany inwestycyjne wokot budynku (czy teren nie zostanie zabudowany?). 2) Renowacja zachowanych murali: a) Budynki nalezace do
miasta - ogtoszenie indywiduainych przetargu na renowacje wszystkich zachowane murale w stanie dobrym i ztym. Wybranie do realizacji w
ramach wniosku BO jak najwiekszej liczby renowacji, uwzgledniajac stan techniczny i inwestycje wokét. Renowacja odbytaby sie po zgodzie
artystéw lub ich spadkobiercéw oraz pod opieka konserwatora zabytkow. Nadanie priorytetu budynkom z muralami przy rewitalizacji.
Dodatkowo murale mogtyby zosta¢ odnowione w ramach srodkdw przeznaczonych na stworzenie nowych murali zagranicznych artystow,
ktérzy maja Swiatowa renome, ale ich dzieta nie nawiazuja do dziedzictwa naszego miasta. b) Budynki nalezace do prywatnych wtadcicieli lub
firm - stworzenie ulgi i odpisanie w podatkach kosztéw zwigzanych z renowacja dla wiascicieli. Wiasciciele zobowiazani byliby do ogtoszenia
jawnego przetargu na prace renowacyjne. ) Murale reklamowe firm istniejacych do dnia dzisiejszego lub majacych spadkobiercéw z nazwa
uzyta w muralu na budynkach miejskich i prywatnych - zachecenie do sfinansowanie renowadji murali. Odtworzenie murali reklamowych
istniejacych firm mogtoby naruszy¢ przepisy konkurencyjnosci. Dla istniejacych firmy bytaby to jedna z najlepszych form reklam, gdyz w
dobrych lokalizacjach zyskataby mozliwos¢ odtworzenia reklamy, ktéra normainie mogtaby naruszac kodeks reklamowy. Dodatkowo
odstonieciu kazdego muralu towarzyszytyby dziatania promocyjne uwzgledniajace tédzkie media oraz Internet poprzez marketing wirusowy.
Ekwiwalent reklamowy przewyzszytby zapewne kilkukrotnie lub nawet kilkunastokrotnie same koszty renowacji. 3) Odtworzenie zamalowanych
murali: a) Budynki nalezace do miasta - ogtoszenie indywidualnych przetargu na odtworzenie murali reklamowych. Wybranie do realizacji w
ramach wniosku BO jak najwiekszej liczby renowacji, uwzgledniajac stan techniczny i inwestycje wokot. Renowacja odbytaby sie po zgodzie
artystéw lub ich spadkobiercw oraz pod opieka konserwatora zabytkéw. Nadanie priorytetu budynkom z muralami przy rewitalizacji.
Dodatkowo murale mogtyby zosta¢ odtworzone w ramach érodkéw przeznaczonych na stworzenie nowych murali zagranicznych artystéw,
ktérzy maja $wiatowa renome, ale ich dzieta nie nawigzujg do dziedzictwa naszego miasta. b) Budynki nalezace do prywatnych wiascicieli lub
firm - stworzenie ulgi i odpisanie w podatkach kosztéw zwigzanych z odtworzeniem da whascicieli. Wiasciciele zobowiazani byliby do
ogtoszenia jawnego przetargu na prace malarskie. c) Murale reklamowe firm istniejacych do dnia dzisiejszego lub majacych spadkobiercéw 2
nazwg uzyta w muralu na budynkach miejskich i prywatnych - zachgcenie do sfinansowanie odtworzenie murali. Odtworzenie murali
reklamowych istniejacych firm mogtoby naruszy¢ przepisy konkurencyjnosci. Dla istniejacych firmy bytaby to jedna z najlepszych form reklam,
gdyz w dobrych lokalizacjach zyskataby mozliwo$¢ odtworzenia reklamy, ktdéra normalnie mogtaby naruszac kodeks reklamowy. Dodatkowo
odstonieciu kazdego muralu towarzyszylyby dziatania promocyjne uwzgledniajace tddzkie media oraz Internet poprzez marketing wirusowy.
Ekwiwatent reklamowy przewyzszytby zapewne kilkukrotnie lub nawet kilkunastokrotnie samego odnowienia murali. 4) Dziatania promocyjne:
a) Stworzenie strony internetowej po polsku, angielsku, niemiecku oraz zamieszczenie fotografii murali w Google Maps. b) Sktadane
mapy/ulotki z zaznaczeniem murali tddzkich wraz z opisem i opisem, szlakami pieszymi i rowerowymi (uwzgledniajace sciezki rowerowe oraz
stacje roweru miejskiego). Przygotowanie takze wersji anglojgzycznej oraz niemieckojezycznej. ¢) Zorganizowanie konkursu fotograficznego
dla Lodzian i turystéw w serwisach spoteczno$ciowych (Facebook, Instagram, Snapczat). Wiekszoé¢ czesé z budzetu zostanie przeznaczona na
reklame konkursu oraz murali w mediach spotecznosciowych. d) Dziatania PR obejmujace konferencje prasowg pa odnowieniu i otworzeniu
murali. €) Marketing wirusowy - fotografia murali przed i po odnowieniu, zamieszczenie zdje¢ w social media oraz na forach poswieconych
street artowi, urbanistyce, architekturze, reklamie czy np. w serwisach typu kwejk.pl Lista najlepiej zachowanych murali na budynkach
miejskich: Nazwa murala Lokalizacja Stan Miasto - wtasciciel Link do strony Zaktady Przemystu Jedwabniczego ,Pierwsza” Politechniki 26 dobry
tak http://www.murale.mnc.pl/m_013.htm Zaktady Przemystu Bawetnianego im. Armii Ludowe] ,ALBA" Zwirki 3 dobry tak
http://www.murale.mnc.p!/m_020.htm Przedsiebiorstwo Handlu Ubiorami ,Otex” Organizacji WiN 3 dobry tak
http://www.murale.mnc.pl/m_049.htm Bar-kawiarnia ,Wielkopolanka” Limanowskiego 194/196 dobry tak http://www.murale.mnc.pl/m_069.htm
Totalizator Sportowy Limanowskiego 22 dobry tak http://www.murale.mnc.pl/m_144.htm Spétdzielnia Pracy , SUROWIEC” Pabianicka 6 zly tak
http://www.murale.mnc.pl/m_016.htm Powszechna Spotdzielnia Spozywcéw ,Spotem” Kilinskiego 10 zty tak
http://www.murale.mnc.pi/m_018.htm Miejski Ogréd Zoologiczny w todzi Krzemieniecka / Retkinska zty tak??
http://www.murale.mnc.pl/m_022.htm Spétdzielnia Rzemieslnicza "Budowlana” Jaracza 29 zby tak http://www.murale.mnc.pl/m_038.htm Teatr
Wielki Zwirki 3 zty tak http://www.murale.mnc.pl/m_051.htm Zaklady Przemystu Skdrzanego im. Karola Swierczewskiego ,,ASKO” Pomorska
100 zty tak http://www.murale.mnc.pl/m_060.htm Warszawskie / Bydgoskie Zaktady Fotochemiczne ,FOTON” Zgierska 40 zty tak
http://www.murale.mnc.pl/m_067.htm Towarzystwo Krzewienia Kultury Fizycznej ognisko JJednosc” Krucza 18 2ty tak
http://www.murale.mnc.pl/m_068.htm Przedsiebiorstwo Produkcji Galanteryjno-Odziezowej ,PROGAL” Lipowa 82 zly tak
http://www.murale.mnc.pl/m_074.htm Fabryka Dywandw ,DYWILAN" Kilifskiego 105 zly tak http://www.murale.mnc.pl/m_083.htm

7. UZASADNIENIE POTRZEBY REALIZAC)I ZADANIA

Ochrona przez zniszczeniem tédzkich murali reklamowych, ktére sa $wiadectwem dziedzictwa przemystowego todzi. Okoto potowa murali byta poswiecona zaktadom
wi6kienniczym, ktdre juz nie istnieja. Murale reklamowe takze byty ,matymi” dzietami sztuki. Murale byty tworzone indywidualnie pod wymiar danego obiektu i
czesto miaty abstrakcyjne elementy. W przeciwiefistwie do wspotczesnej reklamy wielkoformatowe;j, ktéra jest powtarzalna i mato ciekawe pod wzgledem
artystycznym, tddzkie murale byty unikalnymi dzietami sztuki reklamowej.




8. INFORMACJA O ZASADACH DOSTEPNOSCI PROPONOWANEGO ZADANIA

(jesli dotyczy, nalezy podac w jakich godzinach, dniach tygodnia czy miesiaca, korzystanie odptatne/nieodptatne itp.)

Korzystanie nieodptatnie przez cata dobe.

9. ODBIORCY/BENEFICJENCI PROPONOWANEGO ZADANIA

< mtodziez
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. dzieci

. seniorzy m rodziny

turysci zwiedzajacy Galerie Urban Forms




