numer 3 (60) | 21 wrzesnia 2015

przemystéw kreatywnych

'
LL]
T
T
L]
—
2
L1
Z

2%




SPIS TRESC|

4 SEKTOR KREATYWNY
Kreatywne ozywienie

LOKALE DLA KREATYWNYCH
6 Surindustrialle - Piotrkowska 118

10 Nubee - Piotrkowska 130, pasaz Schillera

13 Showroom 87 - Piotrkowska 87

www.kreatywna.lodz.pl

1. Nubee, Piotrkowska 130
2. Showroom 87

3. Surindustrialle




0D REDAKCJI

Od kreatywnosci do rewitalizacji — w takim kierunku ,ptynie” todz. Czy mielibysmy
szanse na zmiane, obserwowang na kazdym kroku, gdyby nie tworczy potencjat
mieszkaricow? Wydaje sie, ze nie. To wtasnie todzianie stali sie motorem zmian,
urzednicy ubrali pomysty w strategie, plany, przepisy a wybrani przez obywateli politycy
zadecydowali o ich wdrozeniu. W aktualnym numerze Newslettera Przemystow
Kreatywnych prezentujemy krotkg analize oddziatywania kreatywnosci na proces
rewitalizacyjny oraz kolejne przyktady tworczych biznesow, ulokowanych przy ulicy
Piotrkowskiej, ktore mogg okazac sie idealnym narzedziem zmiany. Jako mieszkancy
todzi mozemy czuc sie autorami sukcesu miasta, ale musimy rowniez czuc sie
odpowiedzialni za ewentualnie popetniane btedy. Tylko wtedy sukces bedzie dtugofalowy

I trwaty.
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KREATYWNE OZYWIENIE

Tekst: Maciej Mazerant

Wydawca magazynu PURPOSE

oraz tadnie Naprawig. todzianin.
0d 2000 roku zajmuie sig tematykg
zwigzang z sektorem kreatywnym

i przedsighiorczoscig w kulturze.
Przygotowywat opracowania do
wielu projekiow inwestycyjnych

w todzi.

t0dz ogarneta rewitalizacyjna gorgczka. Stowo rewitalizacja
odmieniane jest na wszystkie sposoby, wykorzystywane jest

w kontekscie wiekszosci miejskich dziatan. Miliardy ztotych, ktore
zostang zagospodarowane w tym procesie, rozpalajg emocje.
todzianie obserwujg zmieniajgce sie najblizsze otoczenie | majg
nadzieje na zmiane rowniez wtasnego zycia.
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Jedng z podstawowych wartosci procesow
rewitalizacyjnych jest wtasnie wtgczenie
mieszkanicoéw w tworzenie zmiany. | tu po-
jawia sie pole do dziatania dla kreatywnych
i przedsiebiorczych. Z raportu pt. ,Kreatyw-
ny tancuch — powigzania sektora kultury
i kreatywnego w Polsce" wynika niezbi-
cie, ze klasa kreatywna stanowi kluczo-
wy potencjat rozwojowy miast i regionéw.
W opracowaniu sktadajgcym sie na ten ra-
port, przygotowanym przez Bartosza Kar-
pinskiego, czytamy, Zze rozwdj wspotcze-
snej gospodarki jest niezwykle ztozonym
procesem, w ktdrym kultura i kapitat ludzki
(kreatywnos¢, wiedza, doswiadczenie) od-
grywajg kluczowg role. Umiejetnosc¢ prze-
ksztatcenia istniejacej wiedzy w unikatowe
idee, produkty lub ustugi, mogace odniesc
sukces na rynku regionalnym, krajowym
lub swiatowym, jest zasadniczym czyn-
nikiem konkurencyjnosci miast, regionow
I panstw'. Karpinski powotuje sie na zda-
nie Richarda Floridy, ekonomisty, twarcy
pojecia ,klasa kreatywna", ktory to wiasnie
w ludziach tworzacych tzw. klase kreatyw-
ng upatruje szanse rozwoju wspotcze-
snych miast. t6dZ w ostatnich latach daje
mieszkaricom wiele okazji do wykazania
sie kreatywnoscig. Budzet obywatelski czy
program ,Lokale dla kreatywnych" to na-
rzedzia dla pobudzania spotecznej przed-
siebiorczosci i aktywnosci, ktorej wynikiem
sg przedsiewziecia o znaczeniu wiekszym
niz mozna by sie spodziewaé. Nie sg to
bowiem tylko kolejne zrealizowane projek-
ty, ale czesto wrecz spetnione marzenia
mieszkancow todzi.

Wydaje sie wiec, ze procesy rewitalizacyj-
ne moga odby¢ sie skutecznie wytacz-
nie dzieki zaangazowaniu mieszkancow,
ktorych cechuje kreatywnosc i przedsie-
biorczos¢, przy akceptacji i zrozumieniu
spotecznosci lokalnej. Trudno bowiem
wyobrazi¢ sobie rewitalizacje spoteczng
realizowang w oparciu o sklepy monopo-
lowe, banki czy kluby nocne. Jak czytamy
na stronach Urzedu Miasta todzi — Istota
procesu rewitalizacji jest rozwigzywanie
problemdw wybranego obszaru miejskiego
przy optymalnym wykorzystaniu lokalnych
siti zasobdw, w tym aktywnosci spotecznej
i gospodarczej samych mieszkancow. Roz-
poznanie problemdw spoteczno-gospodar-
czych obszaru miejskiego wymaga pod-
Jjecia pogtebionego dialogu spotecznego
7z mieszkaricami danego obszaru i innymi
jego interesariuszami?. Bez ich potencjatu
nie jest mozliwa spoteczna i gospodarcza
aktywizacja zrewitalizowanych dzielnic,
ulic, podworek. Rewitalizacja to interdyscy-
plinarny proces, w ramach ktérego zmie-
niajg sie nie tylko mury, chodniki, ale przede
wszystkim ludzie, ktérzy majg wptyw na
rozwoj nowej przestrzeni.

Podjete kilka lat temu w todzi dziatania
dotyczace rozwoju sektora kreatywnego,
budowania kapitatu kulturowego pod ha-
stem ,todzZ kreuje”, idealnie przygotowaty
grunt pod planowane dziatania rewitaliza-
cyjne. Program ,Lokale dla kreatywnych”
stworzyt w scistym centrum miasta grupe
nieformalnych lideréw przedsiebiorczej
zmiany, o ktoérych teraz nalezy dbac, gdyz



mogg okazac sie nieocenieni we wdrazaniu
idei zrewitalizowanego miasta. Mieszkancy
otworzyli sie na nowe idee, uwolnili swo-
ja pomystowos¢, przestali ba¢ sie mowic
o swoich oczekiwaniach i marzeniach,
czego dowodem s3 projekty zrealizowane
w ramach budzetu obywatelskiego. Kre-
atywne, innowacyjne projekty zaczeli row-
niez docenia¢ urzednicy, ktorzy aby nada-
za¢ za zmiang powoli modyfikujg podejscie
do wykonywanych obowigzkdw, realizujgc
powierzone im zadania mniej rutynowo,
schematycznie i biurokratycznie.

Bardzo dobrze, ze tak sie dzieje, jak czytamy
bowiem w raporcie ,Kurs na innowacje —
jak wyprowadzi¢ Polske z rozwojowego
dryfu" przygotowanym przez Fundacje Go-
spodarki i Administracji Publicznej: bfed-
ne jest podejscie, w ktorym — tam, gdzie
potrzeba kreatywnosci i innowacyjnosci,
oczekuje sie mechanicznej skrupulatnosci
oraz proceduralnej powtarzalnosci (...). To
wyraz niezrozumienia istoty procesow roz-
wojowych i mozliwosci ich wzmacniania
przez projekty fundowane publicznie®. Wy-
daje sie wiec, ze obserwowane w todzi kre-
atywne ozywienie to rowniez wynik coraz
wiekszej Swiadomosci zagrozen i reakcji na
nie wtadz samorzgdowych na poziomie lo-
kalnym i regionalnym. Wdrazane strategie
i plany, opierajgce rozwdj regionu o branze
kreatywne, innowacje, przedsiebiorczosc,
a wizerunek regionu na tzw. kreatywno-
sci czy mysleniu projektowym, ewidentnie
wzmacniajg pozytywny i spojny przekaz,
jaki trafla do mieszkancéw, witaczajac ich
w proces zmiany. Nie mozna jednak uspic¢
czujnosci, gdyz inni ,depczg po pigtach”
regionowi tédzkiemu i samej todzi. Jak
pokazuje analiza SWOT, przygotowana na
potrzeby ,Strategii Rozwoju Wojewddztwa
t 6dzkiego 2020", jedng ze stabosci regionu
jest — dezintegracja srodowisk i grup dzia-
fajacych w sektorze kreatywnym?, a prze-
ciez sukces jest mozliwy tylko dzieki wspot-
pracy wszystkich mieszkancow regionu
i todzi.

Planujgc dziatania rewitalizacyjne, przy-
gotowujgc sie do pozyskiwania srodkow
w ramach kolejnego okresu programowa-
nia funduszy Uni Europejskiej na lata 2014-
-2020, nalezy myslec tylko w kategoriach
interdyscyplinarnosci. Rewitalizacja, przed-

Jedng z podstawowych wartosci procesow
rewitalizacyjnych jest wiasnie wigczenie
mieszkaricow w tworzenie zmiany. | tu pojawia sie
pole do dziatania dla kreatywnych

i przedsigbiorczych.

siebiorczos¢, dziatania spoteczne, innowa-
cje nalezy rozpatrywac jako uzupetniajgce
sie komponenty tworzace wiekszg catoscé.
Tego typu podejscie wskazuje ,Narodowy
Plan Rewitalizacji 2022", ktory okresla cele
tematyczne oraz priorytety inwestycyjne
o kluczowym oraz uzupetniajgcym znacze-
niu dla rewitalizacji. Sg nimi miedzy innymi
cele tematyczne 3.1 — Promowanie przed-
siebiorczosci, w szczegolnosci poprzez uta-
twianie gospodarczego wykorzystywania
nowych pomystow oraz sprzyjanie tworze-
niu nowych firm, w tym réwniez poprzez in-
kubatory przedsiebiorczosci®; 8.2 — Wspie-
ranie rozwoju przyjaznego dla zatrudnienia
poprzez rozwoj potencjatow endogenicz-
nych jako elementu strategii terytorialnej
dla obszaréw ze specyficznymi potrzebami,
facznie z przeksztatceniem upadajgcych
regiondw przemystowych oraz dziataniami
na rzecz zwiekszenia dostepnosci i rozwo-
Jju zasobow naturalnych i kulturowych®; czy
9.8 — Wspieranie gospodarki spotecznej
i przedsiebiorstw spotecznych’.

Stowo rewitalizacja bedzie wiec rozpalac
umysty mieszkancow przez nastepne kil-
ka tadnych lat, gdyz dotyczy wszystkie-
go, co dzieje sie w najblizszej i tej dalszej
okolicy. Umiejetnie poprowadzone dzia-
fania, programy, akcje angazujgce todzian
beda niezbedne w kontekscie pozytywnego
przeobrazenia miasta. Spoteczna odpowie-
dzialnos¢ moze by¢ bowiem ksztattowana
gtéwnie w oparciu o indywidualne korzysci
mieszkancow, zintegrowanych wokot jed-
nego celu — ozywienia todzi.

PRZYPISY

! Bartosz Karpinski, ,Klasa kre-
atywna jako potencjat rozwojo-
wy miast i regiondw. Kreatywny
taricuch — powigzania sektora
kultury i kreatywnego w Polsce”,
Instytut Badan nad Gospodarka
Rynkowag, 2014, s. 25.

2 http://uml.lodz.pl/rewita-
lizacja/konsultacje_pierw-
szych_8_obszarow_rewitali-
zacji_kwiecien__maj_2014/
raport_z_konsultacji_spolecz-
nych/.

% ,Kurs na innowacje — Jak wy-
prowadzi¢ Polske z rozwojowe-
go dryfu”, Fundacja Gospodarki
i Administracji Publicznej, Kra-
kow 2012.

4, Strategia Rozwoju Wojewddz-
twa t.édzkiego na lata 2007-
2020", Urzad Marszatkowski

w todzi, 2013.

® ,Narodowy Plan Rewitalizacji
2022", Ministerstwo Infrastruk-
tury i Rozwoju, 2074,

® Tamze.

"Tamze.
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Rozmowa z Andrzejem Czapliniskim,
whascicielem Surindustrialle
(Piotrkowska 118)

Turysci przyjezdzajgcy do todzi czesto zwiedzajgc Pietryne,
wchodzg gtownie w podworza i to one stajg sie atrakcjg. Podworza
to wielka roznorodnosc architektoniczna. Byty tam tez kiedys cenne
miejsca — mate interesy rodzinne, ktore budowaty wyjgtkowosc

I charakter todzi.

Idjecia: PURPOSE content

Rozmawiata: Maja Ruszkowska-Mazerant




Firma Surindustrialle wzieta udziat w konkursie
.Lokale dla kreatywnych”, wygrata lokal przy
ulicy Piotrkowskiej. Dlatego wybrali Parstwo
taki wiasnie adres?

Wybralismy to miejsce zacheceni ideg ,Pa-
sazu Kreatywnego", ktéry ma niebawem
powstac przy ul Piotrkowskiej 118. Podczas
spotkania informacyjnego, zorganizowane-
go przez Wydziat Rewitalizacji, naswietlono
nam plan zmodernizowania tej przestrzeni
i uznaliémy, ze jest swietny, a my idealnie
wpisujemy sie w jego zatozenia.

W podwoérzu aktualnie sg trzy ,lokale kre-
atywne" otoczone pustostanami. Czekajac
na kolejne etapy rewitalizacji, zaczynamy
sami kreowac te przestrzen, zmieniajac jg
W miejsce przyjazne i zachecajgce do od-
wiedzin, tym samym budujemy wtasng wi-
zje tej lokalizacji.

Czy taki konkurs, jak ,Lokale dla kreatywnych”
to dobry pomyst na zwiekszenie ruchu przy ulicy
Piotrkowskiej oraz podniesienie jej ,wartosci"?
Powstaja tutaj teraz takie lokale, jak: galerie,
biura architektoniczne, klubokawiarnie, pracow-
nie artystyczne z zajeciami dla dzieci i doro-
stych, pracownie graficzne, wydawnictwa...

Plan jest swietny w zatozeniach. Uczestni-
czytem w kilku edycjach przetargu na ,loka-
le kreatywne", a wraz z kolejnymi konkursa-
mi pojawiaty sie zmiany regulaminu, idace
we wiasciwym dla kreatywnosci kierunku.
Rzadko moge to powiedzie¢, ale jestem
pod wielkim wrazeniem zmian sposobu re-
krutacji i profesjonalizmu, z jakim oceniane
sg projekty. WyraZnie widac, ze kolejne re-
alizacje zyskujg coraz wyzszy poziom.

Sam projekt daje ogromne szanse. Jak by
nie patrze¢, wymienione przez Panig formy
dziatalnosci sg nierozerwalnie zwigzane
z kulturg — kulturg idgcg w kierunku sztuki,
a nie rozrywki. Miasto powinno wspierac ta-
kie dziatania. Mysle, ze program ,Lokale dla
kreatywnych” powinien przede wszystkim
dawac¢ szanse wyjscia z kulturalng ofertg
zaréwno do mieszkancow, jak i przyjezd-
nych. Nie zawsze jest to jednak mozliwe. Sg
bowiem sytuacje, ktére zaprzeczajg jego za-
tozeniom. Przyktadowo, w zesztym roku pro-
bujac zorganizowa¢ wakacyjng ekspozycje
wystawy w naszym podworzu, Urzad Mia-
sta zaoferowat dla inicjatywy nieprzynosza-
cej zysku oferte najmu z cennika ogrodkow

piwnych, a wiec kilkakrotnie wyzszg niz nasz
czynsz za lokal. Niestety, w takich przypad-
kach ktos musi przemysle¢, czy tozsamosé
miasta i w rezultacie ruch na Piotrkowskiej
ma by¢ tworzony na bazie komercyjnych
dziatan i taniej rozrywki, czy ma sie tez opie-
ra¢ na kulturze i sztuce, zwiekszajac atrak-
cyjnosc¢ oferty turystyczne).

DOBRE PRAKTYKI

Chciatbym wiec widziec ulice Piotrkowskg, jako
arterig prowadzgcg do wyjgtkowych miejsc - firm
mtodych ludzi, kiérzy majg wiele do zaoferowania.
Firm, ktore zagwarantujq tym ludziom stabilny
rozwoj i przysztos¢, a miastu zapewnig wyjgtkowg
renome miejsca dla ludzi zdolnych i kreatywnych.

Jak wyobraza Pan sobie ulice Piotrkowska za
3-5-10 lat? Jak chciatby Pan jg widzie¢?

Ulica Piotrkowska jest dos¢ specyficzna.
Turysci przyjezdzajgcy do todzi czesto
zwiedzajgc Pietryne, wchodzg gtéwnie
w podworza i to one stajg sie atrakcja. Front
nalezy do bankdéw czy sklepéw i restauracji
sieciowych, a podwdrza to wielka réznorod-
nosc¢ architektoniczna. Byty tam tez kiedys
cenne miejsca — mate interesy rodzinne,
ktore budowaty wyjgtkowos¢ i charakter
todzi.

Obecnie nie wyglada to ciekawie, gdyz wiele
z tetnigeych zyciem matych firm zamkneto
sie lub jest na granicy optacalnosci, ktéra
gwarantuje, ze kolejne pokolenia nie zechca
kontynuowac tradycji. Mysle, ze realiza-
cja planu otwierania podworzy i tworzenia
przejs¢ pomiedzy Piotrkowska, a sasiedni-
mi przecznicami daje niezwykty potencjat.
Tworzac wyspecjalizowane pasaze, miasto
idzie w kierunku rozwigzan sprawdzajgcych
sie na catym Swiecie, a moze nawet lep-
szych, gdyz beda to strefy piesze w samym
centrum.

Chciatbym wiec widzie¢ ulice Piotrkow-
ska, jako arterie prowadzgcg do wyjgtko-
wych miejsc — firm mtodych ludzi, ktérzy
maja wiele do zaoferowania. Firm, ktdre
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zagwarantujg tym ludziom stabilny rozwdgj
i przysztosc¢, a miastu zapewnig wyjgtkowa
renome miejsca dla ludzi zdolnych i kre-
atywnych.

Na czym dokfadnie polega dziatalnos¢ Surindu-
strialle? Kim sa klienci tej nietypowej kawiarni
czy galerii?

Tworzymy przede wszystkim nietypowg
galerie. Migjsce, w ktorym wiekszos¢ eks-
ponatéw ma funkcje uzytkowa. Wszystkie
tawy, trony, inne siedziska sg unikatowymi
pracami, ktére mozna kupic, ale tez mozna
na nich usigsc¢ i napic¢ sie herbaty, kawy lub
lemoniady.

Materiatem przewazajgcym w pracach
jest stal, tworzymy z niej rowniez lampy,
Swieczniki oraz inne formy uzytkowe. Wiele
materiatow stalowych pochodzi z recyklin-
gu. Niektére wyszukiwane sg na ztomowi-
skach, dzieki czemu dostajg wtdrne zycie
i zupetnie nowa funkcje jako catkiem od-
mienne przedmioty. Stal nie jest tu jednak
jedynym metalem, posiadamy tez bizuterie
miedziang, mosiezng, skorzang, a takze
srebrng. Wystawiamy prace kilku todz-
kich artystow. Stawiamy na oryginalnosc,
a miejscami i ekscentrycznosc utrzymang
w dobrym, cho¢ nietypowym stylu.

Kim sg nasi goscie? To przede wszystkim
osoby otwarte na wizualne doznania este-
tyczne — osoby doceniajgce indywidualizm.
Nie nastawiamy sie na konkretne grupy,
cho¢ zawsze znajdzie sie sposob, aby ko-
go$ sklasyfikowaé. Na przyktad, mozemy
wymieni¢ tu osoby poszukujgce ozddb do
swoich domoéw czy posiadtosci, ludzi zwig-
zanych z moda oraz szukajgcych detali do
sesji fotograficznych lub nieszablonowe;
bizuterii. Sg tez tacy, ktorzy chcg po pro-
stu usigsé, poobserwowac i zainspirowac
sie. Wiele czasu spedzajg tez u nas fani
fantastyki i gier fabularnych. Goscimy ro-
dziny z dzieémi, mtodziez, przychodzg tez
osoby starsze, turysci. Wzbudzamy spore
zainteresowanie, bylisSmy prawdopodobnie
najmniejszym lokalem nominowanym do
nagrody na najlepsze wnetrze roku przez
Fundacje Ulicy Piotrkowskie;j.

Reakcje na nasz wystréj sg rézne. Nasze
ekspozycje majg dos¢ tajemniczy nastrgj.
Wiele z nich kojarzonych jest z pracami
Hasiora, Gigera, niekiedy pojawiajg sie po-
rownania do klimatéw promowanych przez

Burtona. Czesto tagczymy elementy pocho-
dzenia poprzemystowego z organicznymi
formami, tworzac surrealistyczne ksztatty.
Efekt jest wiec dos$¢ nietypowy. Niekto-
rzy ludzie zagladajg do nas przez prég, po
czym cicho sie wycofujg, a sg tacy, ktérzy
czuja sie wyjatkowo — jakby weszli do inne-
go $wiata i sg zaskoczeni, ze takie wnetrze
jest w todzi. Czesto odbior naszej galerii
to kwestia pewnych upodoban. Nie wszy-
scy przywykli do nieszablonowych rozwig-
zan. Najwyrazniej widac¢ to u dzieci. Jedne
wchodzac, bedg sie baty, a inne dzieci wbie-
gajq i starajg sie wszystko odczuc niemal
kazdym zmystem. Dotykajg wszystkiego,
bo my chcemy, aby nasze prace mozna byto
dotyka¢. Mozliwos¢ sprawdzania, przymie-
rzania, siadania kolejno na kazdym krzesle
przetamuje pewng powszechnie przyjetg
w galeriach zasade dystansu miedzy czto-
wiekiem a obiektem. Dzieci naturalnie majg
takg potrzebe, jednak jest ona czesto ttu-
miona. Tego wtasnie powinnismy uczy¢ sie
od dzieci — inspirowania sie z wykorzysta-
niem kazdego zmystu i pobudzania swojej
fantazji.

Sam Pan stworzyl wszystkie elementy, ktore
sktadaja sie na wystréj miejsca... Skad taki po-
mysi?

Wiekszos¢ jest stworzona przeze mnie.
Jak dotad skupiatem sie gtéwnie na funk-
cjonalnosci lokalu — zrobieniu siedzisk, wy-
posazenia, lamp i innych elementdw, ktore
oproécz swojej funkeji sg unikatowymi pra-
cami. Jednak na wystroj sktadajg sie tez
prace innych artystow.

Pomyst jest naturalnym nastepstwem mo-
ich dziatan. Od dtuzszego czasu zajmuije sie
metaloplastyka i artystyczng obrébka stali.
Poczatkowo wahatem sie nad tym, jak ma
funkcjonowac to miejsce. Utworzenie gale-
rii dostepnej jedynie do zwiedzania bytoby
nierealne w tym kraju. Koncepcja sklepu
z rzezbiarskimi lampami czy meblami do
loftow tworzyta zbyt duze ograniczenie
i separowataby nas od wielu mieszkan-
cow. Surindustrialle jest wiec przestrzenia,
w ktorej mozna spoczaé, usigse, porozma-
wiaé, a jednoczesnie aktywnie korzystac
Z prac artystow.

Czy prowadzenie wlasnej, matej firmy jest trud-
ne? Jakie sa zalety i wady pracy w branzy?



Prowadzenie firmy to dos$¢ wymagajgce
i odpowiedzialne zajecie, obwarowane wie-
loma statymi kosztami uzyskania przycho-
du. Nie wystarczy wzig¢ dofinansowanie
i robi¢ to, co umie sie najlepiej. W dzisiej-
szych czasach trzeba wiedziec, jak dotrze¢
do odbiorcy swoich prac i przekonaé¢ go
o stusznosci wyboru. Wiem, ze firmy zwig-
zane z kulturg i sztukg sg w dosc¢ ciezkiej
sytuacji w Polsce, gdyz trafiajg do mnie
rowniez osoby, ktére maja problem z war-
tosciowaniem pracy unikatowej i odréznie-
niem jej od produktéw masowych. Zyjemy
w czasach, w ktérych istotne jest nie tylko
to, aby umiec zrobi¢ dobry produkt, dlatego
polecam raczej spotki i rozwigzania tgcza-
ce doswiadczenia kilku oséb, tak aby kazdy
mogt skupi¢ sie na tym, na czym sie zna
najlepiej.

Co najbardziej lubi Pan w tej pracy?

Sam proces tworzenia jest juz niezwykle
pociggajacy — mozliwos¢ kreowania przed-
miotéw uzytkowych bedacych jednocze-
$nie niepowtarzalnymi dzietami. Inspirowa-
nie innych oraz wptywanie na nich poprzez
wtasne dziatania. Uwielbiam tez wypetnia-
nie istniejgcych przestrzeni i uzupetnianie
ich o dodatkowe elementy, pozostajace
w wyraznej relacji z tym otoczeniem, a wiec
poszukiwanie dialogu pomiedzy wnetrzem,
a dzietem i jego funkcja.

Czy todz to ciekawe miasto?

Oczywiscie, ze ciekawe. Jest to miasto
ksztattujgce niezwykle zdolnych ludzi, pet-
nych zapatu, o gigantycznym potencjale
i mozliwosciach. Cieszy mnie to, ze roz-
mawiajgc z przyjaciotmi mieszkajagcymi
w innych krajach (réwniez z obcokrajow-
cami) moge odnie$¢ wrazenie, ze todz
jest to jedno z miast o najbogatszym po-
tencjale ludzi wartosciowych — todzianie
sg cenionymi pracownikami i twoércami
w wielu branzach na catym swiecie. todz
ma ogromne szanse by¢ miastem rozpo-
znawalnym globalnie. Musi tylko nauczy¢
sie z tego korzystac, a profity dla catego
miasta pojawia sie same.

hitp://www.surindustrialle.pl

DOBRE POMYStY
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Nubee i

Rozmowa z Natalig Miziotek Filozofie oversize'owych kolekcji Natalii Miziotek mozna zamknac
wiaicicielkq firmy Nubee w trzech krdtkich stowach — oryginalnosc, jakosc i lokalnosc.
(Piotrkowska 130 i pasaz Schillera) | ; . : :

Tworzone z mysla o nowoczesnych, niezaleznych kobietach,
ubrania Nubee od niedawna mozna znalezc nie tylko w Internecie,
djgcia: PURPOSE content ale takze w sklepie stacjonarnym na todzkiej Pietrynie. Projektantka

planuje rowniez uczynic lokal miejscem wernisazy i warsztatow.

Rozmawiata: Marta Klimek




Wiokiennicza tradycja todzi, promocja prze-
mystow kreatywnych, modowe festiwale... LodZ
wydaje sie idealnym miejscem dla projektantow
mody. Rzeczywiscie tak jest?

Biorgc pod uwage tradycje i historie todzi,
miasto ma duzy potencjat i z pewnoscig
w przysztosci bedzie idealnym miejscem
dla projektantéw. Aby jednak tak sie sta-
to, potrzeba jeszcze sporo inwestycji oraz
wiecej kreatywnych inicjatyw. Chcemy
by¢ czescig przedsiewzie¢, ktore obudzg
w tym miescie ducha tworczosci. Idealnym
ku temu miejscem jest ul. Piotrkowska, na
ktorej powinny znajdowac sie prestizowe
marki, charakteryzujgce sie unikatowoscig.

W stechnicyzowanym Swiecie mnéstwo firm
funkcjonuje jedynie w przestrzeni internetowe;.
Dlaczego wiec zdecydowata sie Pani na otwarcie
sklepu stacjonarnego?

Sklep stacjonarny byt drugim krokiem
w rozwoju marki Nubee, poniewaz bezpo-
sredni kontakt z klientem jest dla nas bar-
dzo wazny. Cata nasza ,rzeczywistosc¢”
wczesniej istniata tylko w przestrzeni in-
ternetowej. To dzieki niej udato sie zbudo-
wac marke. Przyszta pora na osadzenie jej
w ,realu”. Jako todzianka nie wyobrazatam
sobie na to zadnego innego miejsca, tylko
ul. Piotrkowska.

Mnozace sie centra handlowe i zagraniczne sie-
ciowki to konkurencja, z ktéra trudno walczy¢.
Jaki jest Pani sposob na biznes w tej branzy?

Nie traktuje centr handlowych oraz za-
granicznych sieciowek jako konkurenciji.
Masowa produkcja w Chinach, Indiach lub
,tanich" Wioszech to zupetnie cos innego
niz nasza dziatalnos¢. Cata filozofia marki
opiera sie na krotkoseryjnosci lub nawet
unikatowosci. Wiekszos¢ projektéw po-
wstaje w liczbie od jednej do kilkunastu
sztuk. Wszystko produkujemy lokalnie
w naszej pracowni. Niektére materiaty oraz
wiekszos¢ wykonczen kupujemy u produ-
centdw z wojewddztwa. Ludzie cenigcy
sobie oryginalnos¢, chcacy sie wyrozniac
z pewnoscig znajdg w Nubee cos dla siebie.

DOBRE POMYStY

WAL b e

Biorgc pod uwage tradycje i historig todzi, miasto
ma duzy potencjat i z pewnoscig w przysztosci bedzie
idealnym miejscem dla projektantow. Aby jednak
tak sie stato, potrzeba jeszcze sporo inwestycji oraz
wigcej kreatywnych inicjatyw.
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http://nubee.pl

Znakiem rozpoznawczym kolekcji Nubee s3 sko-
rzane ,chwytacze". Skad ten pomyst?

Pomyst pojawit sie jeszcze na studiach.
Recznie wyrabiane paski ze skory natural-
nej z logo firmy miaty by¢ unikatowg metka
dla pierwszych projektéow. Kazdy mogt sam
wybrac kolor — ,postawié kropke nad i". Dzi-
siaj pozostaty w naszych bestsellerowych
projektach: bluzie i sukience z kominem,
ktdre nieroztgcznie pojawiajg sie w nowych
odstonach w kazdej kolekcji. Doczekaty sie
nawet wielu kopi.

Przyznanie ,lokalu dla kreatywnych” to tylko
finansowe profity? Jakie znaczenie ma taka lo-

kalizacja dla funkcjonowania firmy?

Jest zbyt wczesnie, aby to ocenié. Od grud-
nia na Piotrkowskiej dziata tylko 1/3 lokalu
Nubee, catos¢ otworzyliSmy w czerwcu.
Jednak juz udato nam sie zdoby¢ wielu lo-
kalnych klientow. Wczesniej Nubee istniato
gtéwnie on-line, a najwieksza popularno-
Scig marka cieszyta sie w Warszawie i za
granicag. Bardzo mitym zaskoczeniem jest
to, ze ludzie potrafig przejechac setki kilo-
metrow, aby ,na zywo" zobaczy¢ projekty
Nubee. W ofercie mamy tez cykl warszta-
toéw i wernisazy, na ktorych chcemy skupiac
uwage todzian. Mamy nadzieje, ze nasze
inicjatywy ozywig Piotrkowska i zmienig
jej oblicze, chyba w wiekszosci kojarzone
z klubami i restauracjami.



Showroom87

DOBRE PRAKTYKI

Ambicjg zatozycieli Showroom87 jest nie tylko prezentowanie

dawnych | wspotczesnych dziet sztuki i rzemiosta, ale takze

inspirowanie gosci do tworczych poszukiwan, zwigzanych

z kreowaniem wtasnej codziennej przestrzeni. Za swojg dziatalnosc
galeria otrzymata natomiast wyrdznienie w plebiscycie ,Punkt

dla todzi", promujgcym inicjatywy wptywajgce na kulturalny

rozwoj miasta.

Rozmawiata: Marta Klimek

Showroom87 to miejsce spotkania sztuki i biz-
nesu. Co mozna znalez¢ w Paristwa galerii?

PrzyjeliSmy zatozenie, ze galerie cechowaé
bedzie duza zmiennos$é ekspozycji. Bazg
jest wieloletnia dziatalnos¢ pracowni kon-
serwacji antykéw Art Service. Dlatego tez
w galerii pokazujemy poddane konserwacji
obiekty, gtéwnie zabytkowe, z zakresu sztu-
ki i rzemiosta artystycznego. Eksponowali-
Smy juz rézne tematycznie grupy obiektow
kolekcjonerskich — tkaniny wschodnie,
dawng bron, wyroby ze srebra, barokowe
meble. Przygotowywalismy takze pokazo-
we serie starych mebli w, tak popularnych
dzisiaj, nowoczesnych aranzacjach. Na co
dzien wiele z tych przedmiotéw, uzupet-
nionych o malarstwo, zegary, brazy, sztuke
wspotczesng, a takze — poniewaz interesu-
je nas dobre wzornictwo — kolekcje wybit-
nych polskich projektantow odziezy mozna
zobaczy¢ w Showrooma87.

Zatozeniem byto stworzenie przestrzeni wysta-
wienniczej, a nie bezposrednia sprzedaz. Ten
pomyst sie sprawdza?

Naszym zatozeniem byto stworzenie nie
tylko przestrzeni wystawienniczej, ale tak-
Ze inspirujgcej odwiedzajgcych i w pewnym
sensie réwniez edukacyjnej. Oczywiscie
niezwykle istotna jest mozliwos¢ pokaza-
nia, jaki zakres i poziom ustug oferuje na-
sza pracownia konserwacji. Potencjalnego
klienta w wiekszym stopniu zainteresuje

ustugodawca, ktérego prace moze ocenic,
ogladajac jej efekty. Taki bezposredni kon-
takt przyniést nam spodziewane rezultaty
w postaci zamowien dotyczacych konser-
wacji. Jednoczesnie umiejetna aranzacja
sztuki dawnej i wspotczesnej pokazuje, jak
réznorodne elementy mogg wspotistniec
we wnetrzu, dajgc ciekawe rozwigzania.
Mamy nadzieje, ze dzieki temu wiele oséb
odkryje w sobie ,zytke" eksperymentatora
i stworzy wtasng niebanalng przestrzen zy-
ciowa. Zalezy nam réwniez na przekazaniu,
jak istotny jest wktad pracy rzemiesIniczej
w proces przywracania antykow do dawne;j
Swietnosci. Odwiedzajacy Showroom87
czesto komentujg ekspozycje, méwigc, ze
sg tu przedmioty z duszg, wida¢ w nich

Rozmawa z Witoldem Zakiem
przedstawicielem Showroom87

(Piotrkowska 87)

Zdjecia: PURPOSE content

Konkurs ,Lokale dla kreatywnych”, dzigki kidremu
moglismy zrealizowa¢ od dawna obmyslany projekt
showroomu, sprawit, ze do centrum miasta powrdcity
m.in. galerie sziuki. Wszyscy jeste$my swiadomi, ze
oferta zwigzana z fatwo dostepnym udziatem

w wydarzeniach z dziedziny kultury i sztuki znaczgco
podnosi atrakcyjnos¢ przestrzeni miejskiej.
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przemyslang estetyke i kunszt wytwarcy.
A przeciez takim samym poczuciem este-
tyki i kunsztem musi sie charakteryzowac
renowator. Wspotpracujg z nami wspaniali
fachowcy, kultywujgcy zanikajgce juz za-
wody. Niestety, daleko nam jeszcze w kraju
do wtasciwego doceniania ich umiejetno-
Scii pracy.

Co oznacza dla Panstwa hasto ,LodZ kreuje"?
Miasto rozwija kreatywnych, czy tez kreatywni
rozwijaja miasto?

Strategia programu ,todZ kreuje” data
wielu osobom asumpt do dziatan, o ktére
w innych warunkach nie mogliby sie po-
kusic. | w oczywisty sposob, to kreatywni

mieszkancy generujg rozwoj miasta. Co
dla nas oznacza to hasto? Ze mozemy sie
wigczy¢ w nurt ozywienia naszego miasta,
korzystajac jednoczesnie z dobrodziejstw
rosngcego zainteresowania mieszkancow
todzi atrakcjami ulicy Piotrkowskiej.

Showroom87 zostat wyrézniony w plebiscy-
cie ,Punkt dla todzi". Co zdecydowato o tym
wyniku?

Wyréznienie w plebiscycie ,Punkt dla to-
dzi" i tegoroczna (2015) nominacja w kon-
kursie na wnetrze roku to chyba punkt
,za odwage". Zalezato nam na stworzeniu
wnetrza troche zwariowanego, taczace-
go stare z nowym, luksus z surowoscia.
Chcielismy, zeby te elementy w sposdb
naturalny sie przenikaty, wydobywaty naj-
ciekawsze aspekty zaréwno wnetrza, jak
i eksponatow. | chyba nam sie udato.

.Lokal dla kreatywnych” zostat Panstwu przy-
znany w kolejnej juz edycji konkursu. Jak tego
rodzaju programy wspierajace pomystowych
przedsiebiorcow wplywaja na rozwéj miasta?

Konkurs ,Lokale dla kreatywnych”, dzieki
ktéremu moglismy zrealizowa¢ od dawna
obmyslany projekt showroomu, sprawit, ze
do centrum miasta powrdcity m.in. galerie
sztuki. Wszyscy jestesmy swiadomi, ze
oferta zwigzana z tatwo dostepnym udzia-
tem w wydarzeniach z dziedziny kultury
i sztuki znaczgco podnosi atrakcyjnosc
przestrzeni miejskiej.

Wsrod Panstwa klientow znajduja sie gwiazdy
polskiego show-biznesu. Jak na dziatalnosé
Showroomu87 reaguja mieszkarcy todzi?

Reakcje sg bardzo przyjazne. Nie zabrzmi
to moze zbyt skromnie, ale Showroom87
prezentuje obiekty, jakich nie powstydzi-
tyby sie dobre europejskie antykwariaty.
Taka selekcja przedmiotéw sprawia, ze
odwiedzajacy nas sg zywo zainteresowa-
ni tym, co pokazujemy. Cieszy nas réwniez
fakt, ze takze niecodzienny wystroj wnetrza
przypadt todzianom do gustu.

https://www.facebook.com/
Showroom87-386685161464598 /timeline/
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www.kreatywna.lodz.pl



